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1. INTRODUGAO

A missao do Gabinete de Coordenacio da Investigagao (GCIl) centra-se na promog¢ao, realizagao e produgao de conhecimento cientifico nas seguintes
areas: Contabilidade, Direito, Economia, Finangas, Gestao, Histéria, Hotelaria, Informatica, Linguas Modernas, Lingua Portuguesa, Marketing,
Matematica e Turismo.
O GCI constitui-se como uma estrutura de suporte estratégico a investigacdo cientifica do ISAG — European Business School, contribuindo para a
consolidagao da sua politica de investigagao aplicada, de cooperagao cientifica e de internacionalizagao do conhecimento.

O objetivo estratégico do presente Plano de Atividades é o de melhorar e valorizar a transferéncia do conhecimento cientifico aplicado, alinhando-se
com os principios de exceléncia, relevancia e impacto social e econdmico da investigagdo desenvolvida. Neste sentido, o plano concretiza-se nos seguintes
objetivos operacionais:

¢ Potenciar a produgéo e a divulgacao de investigagao de qualidade a nivel nacional e internacional;

e Reforgar a ligagdo dos estudantes (junior researchers) com a investigagéo aplicada;

¢ Implementar mecanismos de valorizagdo econémica da investigacao;

e Reforgar a internacionalizagao da educagéo e da investigacao.

Para a prossecuc¢ao destes objetivos, o GCl estabeleceu um protocolo de cooperagao cientifica com o Centro de Investigagdo em Ciéncias Empresariais
e Turismo da Fundagao Consuelo Vieira da Costa (CICET-FCVC), dotado dos recursos e enquadramento necessarios a promogao e desenvolvimento de
investigacao cientifica nos dominios de comum interesse, nomeadamente nas Ciéncias Empresariais, Gestao Hoteleira e Turismo.

O presente plano estrutura-se em torno dos Objetivos Estratégicos 2 e 3, que orientam a atuagao do GCI:

e O Objetivo Estratégico 2 — “Mobilizar para a elevagdo da investigagdo aplicada, promovendo a transferéncia e a valorizagdo econémica do
conhecimento”— contempla um conjunto de agdes destinadas a capacitar os investigadores, estimular a publicacao cientifica indexada, fortalecer
a integracgéo institucional e promover a disseminagao de conhecimento cientifico.

e O Objetivo Estratégico 3 — “Aprofundar o modelo de internacionalizacdo” — visa o reforgo da presencga internacional da investigacao desenvolvida,
através da participagdao em eventos cientificos indexados, da criagdo de redes e parcerias internacionais e da submissao de projetos
conjuntos a programas de financiamento.

As acglbes e atividades aqui descritas constituem um instrumento de planeamento e monitorizagdo continua, assegurando a coeréncia entre a estratégia

institucional e os resultados cientificos alcangados, contribuindo assim para o reforgo da qualidade, visibilidade e impacto da investigagao produzida no
ISAG e no CICET-FCVC.
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2. DESCRIGAO DOS OBJETIVOS DOS OBJETIVOS PROPOSTOS, AGOES E INDICAGAO DOS KEY PERFORMANCE INDICATORS (KPISs)

2.1 OBJETIVO ESTRATEGICO 2: INVESTIGAGAO APLICADA

PILARES

ESTUDANTES

® o

COMUNIDADE COMUNICAGAOD

MOBILIZAR PARA A ELEVAGAO DA
INVESTIGAGAO APLICADA, PROMOVENDO
A TRANSFERENCIA E A VALORIZAGAO
ECONOMICA DO CONHECIMENTO

Meta

Objetivos Operacionais (OP) Indicador

2025/2026

INTERNACIONALIZAGAO

ODS

4 EDUCACAD 10 REDUZIR AS
DE QUALIDADE DESIGUALDADES

TRABALHO DIGND 17 PARCERIAS PARA
ECRESCIMENTO AMPLEMENTAGAD
ECONOMICO DOSOBJETVOS

o

Acoes (A)

Atividades (AT)

Promover formagao no dmbito da
Investigacdo Aplicada, com médulos

formativos ajustados as necessidades dos GCl
investigadores na area das metodologias de
Capacitar os investigagdo qualitativa e quantitativa.
docentes/investigadores com as | Dinamizar agbes de disseminagao e
Potenciar a producdio ferrame,nFas e conh(.aci.mentos _atualizagéo cientifica promovidas a nl'_vel
e a divulgacao de A2.1.1 | necessarios para otimizar a internacional, nomeadamente por entidades | GCI
. L9 N° utilizagdo de recursos e como a Elsevier, Centros de Investigagéo e
OP2.1 mvegﬂgagao c’ie publicacbes 275 maximizar os resultados da outras instituicdes académicas e cientificas.
qualidade a nivel : . L . : :
nacional & indexadas investigacéo aplicada. _Reahzgr workshops de segglmgnto com
internacional investigadores, docentes e junior researchers
(estudantes de mestrado e doutoramento), GClI
para partilha de praticas, resultados e
desafios.
Apoiar e reforcar a integracao Rever e a’Eualllz?jr os crlte?os (;:le ele_gltbllldac;je
A2.1.2 | dos docentes/investigadores no € permanencia dos investigadores Integrados |

CICET-FCVC e noutros Centros

e colaboradores no CICET-FCVC, de forma a
garantir a conformidade com os requisitos




de investigagéo acreditados pela
FCT

estabelecidos pela FCT para Unidades de
1&D, reforgando a credibilidade cientifica
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Convidar investigadores internacionais a

participar em atividades de investigagéo do GCl
CICET-FCVC
Efetugr o] Ievantamentp de possiveis GCI: GRI
parceiros nacionais e internacionais
Envolver os docentes na identificagdo de
Apoiar a participagao dos parcerias para o desenvolvimento de GCl; GRI
investigadores em redes e investigagéo
A2.1.3 ; o
projetos nacionais e Envolver Coordenadores de Curso e
internacionais de investigagédo docentes para a realizagéo de parcerias com | GCI; GRI
empresas hacionais e internacionais
Moqltorlzar a efetividade das parcerias GCI: GRI
realizadas
i , Identificar projetos, concursos e prémios das
Envolver docentes/investigadores | 4ro54 de intervencéo do ISAG e disseminar | GCI
na elaboragao de candidaturas a F
e > as calls nacionais
A2.1.4 | FCT e outros 6rgaos para atrair - - —
financiamento externo para Dese.nvolver‘prOJetos de |nves_t|gal(;a_o~para
projetos de investigagao aplicada canqlda.tura a FCT e a outras instituicbes GClI
nacionais
Identificar areas cientificas e criar grupos de
investigagdo com objetivo de publicar artigos Gl
cientificos indexados (Scopus e Web of
Science).
Planificar e monitorizar a realizacdo de
. . L . C GClI
Incentivar e premiar a publicagdo | artigos cientificos
de artigos cientificos, livros e Realizar reunides periddicas de
capitulos de livros e a desenvolvimento dos trabalhos por grupo de | GCI
participagdo em eventos investigagédo
A215 (M- - - - -
cientificos Enviar aos investigadores a lista de call for Gl
nacionais/internacionais papers de revistas académicas indexadas
indexados (Scopus e/ou Web of | Submeter os artigos nas principais revistas el
Science) indexadas nas diferentes areas cientificas
Premiar a publicagao cientifica em revistas
académicas indexadas nas principais bases Gl
de dados bibliograficas de referéncia a nivel
internacional
A216 Realizar o IWAT — International Workshop of Gl

Accounting and Taxation




OoP2.2

Reforgar a ligagao dos
estudantes (junior
researchers) com a
investigacéo aplicada

% de
publicagbes
indexadas
com
estudantes
(junior
researchers)
/ total de
publicagbes
indexadas

15%

A2.21

Promover a disseminagao de
conhecimento cientifico a nivel
nacional e internacional

Fortalecer os trabalhos
transversais, anuais e
plurianuais, de projetos de
investigagédo aplicada nas
Unidades Curriculares

Realizar o ICABM2026 - International
Conference Applied Business and
Management
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GClI

Aumentar as indexag¢des do European
Journal of Applied Business and Management
(EJABM) as principais bases de dados
bibliograficas e consolidar a parceria com o
CICET-FCVC.

Identificar as UC’s com carateristicas para a
realizagao de artigos/casos praticos/posters
por parte dos Coordenadores de Curso - 1.°e
2.° semestres

GClI

GCI; CTC

Identificar as UC’s para elaboragéo de Planos
de trabalhos transversais - 1.°e 2.°
Semestres

GCI; CTC

Promover a utilizagdo de software estatistico
nas UCs para analisar os dados recolhidos
em campo, permitindo uma interpretagéo
mais precisa e eficiente dos resultados da
investigagéo aplicada

GCI; CTC

A2.2.2

Incentivar e preparar os trabalhos
de investigacéo aplicada para
publicacdo em revistas
indexadas (Scopus e/ou WoS)

Incentivar os docentes responsaveis pelas
UCs a prepararem e a selecionarem, junto
dos junior researchers, trabalhos de
investigagao aplicada para submissédo em
revistas cientificas indexadas (Scopus e Web
of Science)

GClI

Implementar a realizagao de trabalhos em
formato de artigos cientificos, seguindo as
"Normas para a Elaboragéo dos Trabalhos
Académicos e Cientificos"

GClI

Promover workshops e/ou sessdes de
formagéo sobre a elaboragao e submisséo de
artigos cientificos em revistas indexadas

GClI

Identificar e selecionar as principais revistas
cientificas, incluindo aquelas indexadas em
Scopus e Web of Science, nas areas
cientificas do ISAG

GClI



OP2.3

Implementar
mecanismos de
valorizagdo econodmica
da investigagéo

% estudos c/
retorno
econdémico /
total de
estudos
realizados

15%

Supervisionar e orientar os junior researchers
na preparagao, submissdo e cumprimento
das normas das revistas cientificas indexadas
(Scopus e Web of Science)
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GClI

A2.2.3

A2.3.1

Integrar os estudantes nas
atividades promovidas pelo
CICET-FCVC (ex. participagéo
na formagéo, organizacéo e
participacdo em
conferéncias/workshops
académicos, integracdo em
projetos de investigagao, entre
outros;

Dinamizar estudos de
investigacéo aplicada com
retorno financeiro com retorno
econdmico e relevancia global

Disseminar o call for papers junto junior
researchers

GClI

Incentivar, em contexto de sala de aula e nas
sessoOes de orientagdo, a participacédo em
conferéncias/workshops académicos
indexados organizados pelo ISAG e pelo
CICET-FCVC

GClI

Promover a cocriagao de artigos cientificos
entre docentes e junior researchers

GClI

Criar um Research Immersion Program que
permita aos estudantes envolverem-se em
projetos de investigacdo em curso no CICET-
FCVC

GClI

Envolver os estudantes na organizagéo dos
eventos cientificos promovidos pelo ISAG e
pelo CICET-FCVC

Identificar potenciais parceiros nacionais e
internacionais

GClI

GClI

Desenvolver protocolos/parcerias de
cooperagao no ambito da investigagao
cientifica com instituicdes nacionais e
internacionais

GClI

Promover o envolvimento dos docentes/
investigadores em iniciativas de investigacao
em parceria com varias entidades que
permitam a captacdo de receitas

GClI

Plano de Marketing e Comercial em parceria
com o CICET-FCVC

GClI

A2.3.2

Mensurar e promover a
valorizagdo economica do
conhecimento

Definir critérios de mensuragdo econémica da
atividade de investigacéo

GClI

Efetuar o levantamento e criar ferramentas
que permitam realizar a valoragdo econémica
aos outputs de investigacao

GClI

Implementacgéo de ferramentas de
mensuragao do valor econémico dos outputs
de investigagéo

GClI



OoP2.4

Impulsionar a
Transferéncia do
Conhecimento, do
Empreendedorismo e
da Inovacgao

N° de
projetos
empresariais

Elaborar artigos de opinido e notas de
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imprensa (press releases) com os resultados | GCI; GCM
. dos estudos/projetos de investigacao
Comunicar os resultados dos - , —
A2.3.3 | estudos de investigagao aplicada Dlvulga_r os estudos através das redes sociais GCI; GCM
e M ; e websites (ISAG & CICET-FCVC) ’
na comunicagao social - - -
Realizar entrevistas para os meios de
comunicacao social (e.g. televiséo, radio, GCI; GCM
podcasts, etc)
Consolidar a implementacao do projeto CTC; CP; GCI
A2.4.1 | Criar o “ISAG Business Hub” Estabelecer novas parcerias estratégicas CTC; CP; COF
Acompanhar e avaliar o projeto CTC; CP
Estabelecer parcerias com .
centros de inovacgao e empresas Ei?ggg;as parcerias com Centros de CTC; CP; GCI
A2 4.2 do setor para a realizagdo de ¢
""" | projetos colaborativos em areas . . . .
de tecnologia e Realizar projetos colaborativos/ iniciativas de CTC: CP: GCl

empreendedorismo

Inovagao Aberta

10
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2.2 OBJETIVO ESTRATEGICO 3: INTERNACIONALIZAGAO

PILARES ODS
oo | 10 Ao
- -~
O LE
hd
ESTUDANTES TALENTO 17 PARCERIAS PARA

AINPLEMENTACAD
D0S 0BJETVOS

=)
APROFUNDAR O MODELO DE

COMUNICAGAO INTERNACIONALIZAGAO
INTERNACIONALIZAGAO

INVESTIGAGAO

Objetivos Operacionais (OP) Indicador Meta Atividades (AT)

2025/2026

N° de Realizar um levantamento periddico de eventos
participacdes em Promover a participagao dos ci_entl'fic_os internacionais inde_xados e GCl: GRI
eventos 20 A311 ir}vesti_gadqres em .everlmtos _dlssemlnar os call for papers junto dos ’
internacionais o plentiflcos internacionais investigadores
indexados indexados (Scopus e/ou WoS) Apoiar a participagéo dos investigadores em GCI' GRI
Reforcar a eventos cientificos internacionais indexados ’
OP 3.1 internacion~alizagéo % de projetos Identificar projetos, concursos e prémios das
da educagéo e da internacionais areas de intervencgao do ISAG e disseminar as | GCI; GRI
investigagéo para a Dinamizar proietos de calls internacionais
investigagéo 35% |A3.12 |investiga Qé% CJom parceiros Identificar potenciais parceiros internacionais e GCI: GRI
aprovados / internacionais estabelecer protocolos e parcerias
projetos Desenvolver projetos de investigagéo para
submetidos candidatura a programas de financiamento GClI; GRI
internacionais

1"
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3. LISTA DE ATIVIDADES PARA 2025/2026

Objetivo Operacional (OP)

Atividade (AT) Descrigao Responsavel

OoP2.1

Potenciar a produgéo e a
divulgacao de investigacao de
qualidade a nivel nacional e
internacional

A2.1.1
Capacitar os
docentes/investigadores com | AT2.1.1 .
= A N . Ana Pinto
as ferramentas e Promover formagéo no ambito da Investigagédo Aplicada, B
. - ] . . . . orges e .
conhecimentos necessarios com moédulos formativos ajustados as necessidades dos outros Continuo
para otimizar a utilizagéo de investigadores na area das metodologias de investigacéo .
_ o o Investigadores
recursos e maximizar os qualitativa e quantitativa.
resultados da investigagéo
aplicada
Realizagao do levantamento de
AT2.1.3a parceiros internacionais, em
Efetuar o levantamento | cooperagdo com o Gabinete de
de possiveis parceiros Relagbes Internacionais, para GCl, GRI
nacionais e efetivagéo de protocolos e para
internacionais incentivar a mobilidade de
investigadores.
Ana Pinto
Esséncia Festival 5.05993’ Elvira
Vieira e outros
A2.13 |nvestlggdores
. L Ana Pinto
Apoiar a participagao dos B Elvi
investigadores em redes e Esséncia do Vinho orges, Llvira
roietos nacionais e Vieira e outros Continuo
proj e investigadores
internacionais de :
Ana Pinto

investigagéo

Parcerias realizadas/a

. Pic-Nic, Produgdes S.A.
realizar

Borges, Elvira
Vieira e outros
investigadores

Fundagéo de Serralves

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira e outros
investigadores

Vibes & Beats

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira e outros
investigadores

12
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OG&ASSOCIADOS

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira e outros
investigadores

Maxmomentum Unipessoal Lda.
(MXM)

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira e outros
investigadores

Radio Nova Era

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira e outros
investigadores

LIPOR - Associagéo de
Municipios para Gestéo
Sustentavel de Residuos do

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira e outros

Grande Porto investigadores
Ana Pinto
Praticas de Lazer, Emocdes e Borges,

Ensino E-learning dos
estudantes do Ensino Superior

Cristina Cunha,
Elvira Vieira e
Rosa Conde

2020-

Inteligéncia Artificial nos eventos

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira, Paula

Rodrigues,
Bruno Miguel
Vieira e outros
investigadores

2020-

Slow food Gastronomy Trends

Rui Rosa Dias,
Anténio Lopes
de Almeida e
Kevin
Hemsworth

2021-

Discrete choice experiment’
aplicada a degustagdo de vinhos

Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira, Cristina
Cunha, Julien

Diogo e

Fernando

Rodrigues

2021-

13
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Rui Rosa Dias,
Antdnio Lopes

: . de Almeida e 2024/205
sensorial comparativo Kevi
evin
Hemsworth
Rui Rosa Dias,
. . Antdnio Lopes
Petisco - Gastronomy National de Ameida e 2022-
Brand .
Kevin
Hemsworth
Ana Pinto
~ . Borges, Paula
Relagao Mas;tlge e Consumer- Rodrigues e 2022-
rand
outros
investigadores
Ana Pinto
Antecedentes e consequéncias Borges, Paula
do vicio da marca: Analise Rodrigues e 2022-
Intercultural outros
investigadores
Tomada de decisdes dos Ana Pinto
. Borges, Paula
consumidores e venda a retalho ;
S Rodrigues e 2022-
inteligente no mercado da moda
outros
de luxo . -
investigadores
Ana Pinto
Novas Tendéncias de Borges, Paula
Investigagdo no Comportamento Rodrigues e 2022-
do Consumidor outros
investigadores
Ana Pinto
Orientagdo Empresarial e Borges, Paula
Inovagdo Empresarial em Rodrigues e 2022-
diferentes geragdes outros
investigadores
Ana Pinto
Contemporary Issues in Borges, Paula
: Rodrigues e 2022-
Healthcare Marketing
outros
investigadores

14
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Ana Pinto
Borges, Paula
Marcas humanas Rodrigues e 2022-
outros
investigadores
Kristina Astike,
Viktorija
Projeto Cultural Economics Skvarc[any, 2024-
Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira
Impacto Operacional da fungéo
C.L.O — Avaliagao Felicidade e Jorae Lopes e
do Bem-estar no local de 9 P 2023
s Fabia Esteves
trabalho e na comunicagao
interna da LIPOR
Propuesta de una herramienta
tecnolégica como valor Ana Pinto
empresarial para los Negocios Borges, Elvira 2021-
Verdes de Bogota-Region, em Vieira e outros
parceria com a Fundacién investigadores
Universitaria de Compensar
Marketing de afiliacién como .
. o Ana Pinto
estrategia competitiva de B
; . . orges e
turismo regional, em parceria outros 2021-
com a Fundacién Universitaria . ;
de Compensar investigadores
Tendencias del mercado verde, Ana Pinto
reconociendo al consumidor, em Borges e
. g 2021-
parceria com a Fundacion outros
Universitaria de Compensar investigadores
Well-being Across Cultures:
Afro-European Index, in Ana Pinto
partnership with University of Borges. Elvira
Cabo Verde, University of Orges, 2021-
) Vieira e outros
Santiago de Compostela and investigadores
Instytut Rozwoju Sportu | 9
Edukacji
Observatoério dos Caminhos de Ana Pinto
Santiago: Perfil do Peregrino Borges, Elvira
e Avaliagdo do Impacto Vieira, Isabel 2021-
Econdmico dos Caminhos de Neira e Rosa
Santiago, em parceria com a Conde

15
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Reshaping the Tourism Model of

Elvira Vieira e

Combodia towards more outros 2022-
sustainable goals until 2025 investigadores
Kristina Astike,
Cultural Activities and Happiness V|kto_rua
. ! Skvarciany,
at tourism sector: a performance . 2023-
. Ana Pinto
Analysis .
Borges, Elvira
Vieira
Ana Pinto
Educacgao Intergeracional — Borges, Elvira 2022-
Accepting the Difference Vieira e outros
investigadores
Ana Pinto
Economic Sustainability of Borges, Elvira
U o 2023
Tourism in Porto Vieira e outros
investigadores
. . Ana Pinto
Smart Tourism Economy: Co- .
. ] ; Borges, Elvira
creation of Experiences with Al L 2024
. . Vieira e outros
and social media . .
investigadores
From digital to vintage: the Ana Plntq
. - Borges, Elvira
gastronomic experience L 2025
) . . Vieira e outros
of tourists and residents in Porto | . )
investigadores
Petisco: Contemporaneidade do
AT2.1.4b Legado Gastronomico Rui Rosa Dias | 2024/2025
Envolver Portugués
docentes/investigadores Caminhos de Fatima:
na elaboragéo de Valorizagéo do territorio, dos Susana
candidaturas a FCT e produtos regionais e da Mesquita 2025
outros 6rgaos para gastronomia através da q
atrair financiamento digitalizagdo
externo para projetos CIRCTOUR: estratégias de
de investigacéo economia circular para um Anténio Lopes 2025

aplicada

turismo sustentével e inteligente
no Porto

de Almeida

16
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POST - Polycentric Sustainable Ana Pinto
Tourism: Identification of a B.Ofges, Elvira 2025/2026
strategy towards the Vieira e outros
sustainability of the sector investigadores
Paula
From Uniqueness to Consumer | Rodrigues, Ana
Behavior: The Mediating Role of | Brochado, Ana
Brand Passion and Brand Sousa,
Addiction in Masstige Human Muhammad
Brands Junaid e Ana
Pinto Borges
Corporate bankruptcy prediction: | Anténio Cunha,
Re-estimating classical Ana Pinto
accounting-based models with a | Borges e Elvira
sample from Portugal Vieira
Elvira Vieira,
. - Margarida
A2.15 AT2.1.54 SB?G; F?st: Eé(plorlpg V|S|tord Rodrigges, Ana
Incentivar e premiar a Iden.tificar areas atistac '?\;’ =Xperience, an Pinto Borges,
PR : otivation D o
publicagao de artigos cientificas e criar Rui Silva e
cientificos, livros e capitulos de investigacso Mario Franco
de livros e a participagao em grupos de I 9ag Continuo

eventos cientificos
nacionais/internacionais
indexados (Scopus e/ou Web
of Science)

com objetivo de publicar
artigos cientificos
indexados (Scopus e
Web of Science).

Ten Years of Digital Technology
in Health: Assessing the Impact
of Telemedicine in Portugal

Ana Pinto
Borges e Elvira
Vieira

Acceptability of Cashless
Payment Technologies at
Festivals: The Case of
Primavera Sound Porto

Elvira Vieira e
Ana Pinto
Borges

Aligning Artificial Intelligence and
Project Management for
Optimized Outcomes

Jodo Trigueiros
e Jorge Lopes

Criacdo da Marca Bossa -
Beachwear e Fitwear

Maria Eduarda
Barros e Jorge
Lopes

17



Building Resilient Teams: How
Empathy and Transparency
Drive Well Being in Operational
Public Services - the Case of
LIPOR

Jorge Lopes,
Ana Pinto
Borges, Elvira
Vieira, Fabia
Esteves,
Cristiana Matos
e Soénia Soares

José Miranda,

The Power of the Unconscious F dFIoreptlno
in Decision-making in the ez-Riverola,
Banking Industry Henrique
Vicente e José
Neves
José Miranda,
Florentino
Entropy asa Framevyork for Fdez-Riverola,
Addressing Uncertainty in Henri
Organizational Decision Making _nenrique
Vicente e José
Neves
José Miranda,
Fostering Synergies in Artificial Florentino
Intelligence: A Thermodynamics, | Fdez-Riverola,
Logical, and post-Generative Henrique
Perspective Vicente e José
Neves
Visitor Expenditure and Mario Franco,
Consumption Patterns in Elvira Vieira,
Sustainable Urban Events: A Ana Pinto
Tobit Analysis of Porto Beer Fest | Borges e Ana
2024 Maria Reis
Anténio Lopes
How Smart Tourism de Almeida,
Destinations' Operational Base Rosa Conde,
Impacts Smart Tourism Ana Pinto
Experiences. Borges e Elvira
Vieira

Slow Food - Clean principle -
The food waste

Rui Rosa Dias,
Anténio Lopes
de Almeida e
Kevin
Hemsworth

inaghg
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“Fairness” factor in agrifood
systems as key strategy to
reduce food waste by 2027

Rui Rosa Dias,
Antdnio Lopes
de Almeida e
Kevin
Hemsworth

Artificial Intelligence and the
challenges of digital Marketing

Pedro Almeida,
Victor Tavares,
Alvaro Cairrao,
Jorge Garcia e
Anténio Manuel
Sousa

A Gestao de Redes Sociais e o
Marketing de Conteudo: Estudo
caso do Grupo Fercar

Fabio Araujo e
Victor Tavares

Do real estate investment
companies profit from house
price growth? Evidence from

Portugal

Miguel Ferreira

Optimal Consumption,
investment and life insurance
selection under robust utilities

Miguel Ferreira

Ferramentas de IA Generativa
na Educagdo: Um Estudo
Qualitativo com Estudantes de
doutoramento sobre Praticas,
Etica e Impacto Académico

Eliana Lopes

Fairness as Key Factor in the
agri-Food Systems

Rui Rosa Dias

From Farm to Fork: Using
Tecnologies for Transparent
Dinning

Rui Rosa Dias

Brand Navigator Pyramid: A
methodology for building a start-
up brand

Marco Bagheri
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The Paradigm Puzzle: A Guide
for Selecting Your Research
Pillar: Positivism, Critical Theory,
Realism, or Constructivism.

Marco Bagheri

inaghg
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World Battle 2024 - Estudo
Comportamental, Econémico e
de Marketing

Ana Pinto
Borges Elvira
Pacheco Vieira
e Sofia Tavares

Intercultural Communication
Comptenece as a Strategic
Asset in International Business
Relations

Sofia Tavares

Publicagbes
Livros/Capitulos de
livros

Taxation Practices and
Strategies for a Sustainable
Future

Albertina
Monteiro, Ana
Pinto Borges e

Elvira Vieira

Empowering Development With
Strategic Accounting:
Organizational, Economic, and

Albertina
Monteiro, Ana
Pinto Borges e

Sustainable Impacts Elvira Vieira
Susana
Visitors with Physical Mesquita,
. ; ; . Elvira Vieira,
Impairments: Analysing Potential Ana Pinto
Hazards Linked to the Tourist
Industry Bor.ges ©
Svitlana
Ostapenko
Inés Morais,
Bridging the Gap - Tailoring Ana Pinto
Employer Branding Tactics for Borges, Elvira
Diverse Generations in Talent Vieira e
Acquisition Margarida
Rodrigues
Paula
Could Fashion Influencers Be Rodrigues e
Masstige Brands? Ana Pinto
Borges
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Ana Pinto
Prescription Systems and Public Borges, Elvira
Drug Costs: Insights from Vieira,
Portugal’s NHS (2015-2024) Margarida
Rodrigues
Experience with Educational Elvira V'?'ra’
. . Margarida
Software and Serious Games: A ;
. ) Rodrigues e
systematic Literature Review )
: C . Ana Pinto
with Applications to Tourism
Borges

Como influenciar decisores
Politicos através do estudo de
tendéncias: Casos Reais

Rui Rosa Dias

Navigating Start-ups through
Rough Seas: Lessons of
Resilience. Case studies and
insights
on overcoming challenges in the
startup ecosystem.

Marco Bagheri

A2.1.6

Promover a disseminagao de
conhecimento cientifico a
nivel nacional e internacional

AT2.1.5f .
. L . - Ana Pinto
Premiar a publicagéo cientifica em revistas académicas .
. RS o g Borges, Elvira
indexadas nas principais bases de dados bibliograficas de Vieira
referéncia a nivel internacional
Ana Pinto

IWAT2025 — International

Borges, Elvira

Workshop of Accounting and Viei t 24/04/2025
Taxation Vieira e outros
investigadores
ICABM2026 - International |  A\n@ Pinio
Eventos Cientificos a Conference Applied Business V.°F9e3' \t"ra jun/2025
frequentar pelos and Management vieira € outros
docentes no Ano Letivo investigadores
2025/206 ICMarkTech'25 - International Elvira Vieira, e
Conference on Marketing and Ana Pinto nov/2025
Technologies Borges
) ; Kevin
DSOTT’26 Coimbra Hemsworth
- . o
gr%r;ifsesr;r:](;;'ass ISAG BuSIE(Z?gél\éleetmg 6 Barbara Sousa | dez/2025
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Jorge Lopes e

Digital Begginings - 42 Edigao Lopes de dez/2025
Almeida
Elvira Vieira,
Ana Pinto
Revisor de artigo e/ou abstract Borges, Jorge
para conferéncia internacional Lopes, Antonio
ou nacional Lopes de
Almeida, Victor
Tavares
Elvira Vieira,
Ana Pinto
Borges, Kevin
Orador convidado Hemsworth,
Rui Rosa Dias,
Marco Bagheri,
Antoénio Anjos
Elvira Vieira,
Ana Pinto
Revisor de artigo para revista A tBo'rgeLs,
técnico-cientifica internacional ntonio Lopes
A2.16 ou nacional Qe Almeida,
Promover a disseminagéo de conhecimento cientifico a Victor Tavares | 2025/2026
nivel nacional e internacional e Bruno Miguel
Vieira
Editor ou coeditor de obra Elvira V.'e'ra’
. ; . Ana Pinto
multiautoral internacional B
orges,
Editor ou coeditor de revista Elvira Vieira,
internacional ou nacional Ana Pinto
indexada na WoS, SCOPUS ou Borges,
a outras bases de dados Anténio Lopes
bibliograficas de Almeida
Editor de atas de
congresso/conferéncia/workshop Elvira Vieira,
(conference proceedings) Ana Pinto
internacional ou nacional, Borges,
indexada na WoS e/ou SCOPUS
. Elvira Vieira,
Membro de comissao .
Ana Pinto

organizadora de
congresso/conferéncia/workshop

Borges, Jorge
Lopes, Antonio
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Europenn Business Sct

internacional ou nacional
indexada na WoS e/ou SCOPUS

Lopes de
Almeida, Rosa
Conde e Bruno

Miguel Vieira

Membro de comisséo cientifica
de

Elvira Vieira,
Ana Pinto
Borges, Jorge
Lopes, Anténio

dados bibliograficas e
consolidar a parceria
com o CICET-FCVC.

Rever os requisitos de
indexagao as principais bases
bibliograficas (Web of Science,

Scopus e outras).

congresso/conferéncia/workshop Lopes de
internacional ou nacional Almeida, Victor
indexada na WoS e/ou SCOPUS Tavares e
Bruno Miguel
Vieira
Recolha de novos contactos de
revisores e autores para o
EJABM internacionais.
Aumentar as
indexagdes do
Envi Il f
A2 16 furﬁ)pe%n qurnal of nvio iz ;a; naoi; papers Ana Pinto
Promover a disseminagao de pplied Business and ' Borges e
. e Management (EJABM) 2025/206
conhecimento cientifico a . ARSI outros
; . ) - as principais bases de . .
nivel nacional e internacional investigadores

Objetivo Operacional (OP)

A2.2.2

Incentivar e preparar os trabalhos
de investigacéo aplicada para
publicagéo em revistas indexadas
(Scopus e/ou WoS)

0oP2.2

Reforgar a ligagéo dos
estudantes (junior
researchers) com a
investigagao aplicada

Atividade (AT)

AT2.2.2b

Implementar a realizagéo de trabalhos
em formato de artigos cientificos,
seguindo as "Normas para a Elaboragéo
dos Trabalhos Académicos e Cientificos"

Descrigao

Mestrando Nuno
Reis “O Impacto
da Abertura
Comercial no PIB
per capita dos
Paises Europeus”

Responsavel

Ana Pinto
Borges

2025/2026
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Mestranda
Raquel Monteiro
“Automatizagéo

de Tarefas
Administrativas

dos Processos de

Recursos
Humanos com

RPA: Uma

Proposta de Acéo
para a Eficiéncia
Organizacional”

Ana Pinto
Borges

Mestrando Vitor
Vieira “Plano de
Negocio para a
Criagédo de uma
Unidade de
Mobilidade
Elétrica: Uma
Proposta de
Diversificagdo
Empresarial no
Setor Energético”

Ana Pinto
Borges

Mestranda Maria
Praga “O Impacto
da Abertura
Comercial no PIB
per capita dos
Paises Europeus”

Ana Pinto
Borges

Mestrando
Altieres Ferreira
“A Comunicagao

Sistémica na

Gestao de

Pessoas”

Jorge Lopes

Mestrando José
Pedro Fernandes
“O Uso das
Redes Sociais na
Marketing Digital
dos Eventos”

Jorge Lopes
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Mestranda Maria
Praca
“Sustentabilidade
em Logistica e
Aprovisionamento
Hospitalar:
Eficiéncia e
Impacto
Ambiental”

Ana Maria
Reis

Mestranda Filipa
Isabel Pinto
Ribeiro Barbosa
“O Impacto Das
Campanhas
Comerciais
Versus
Humanizadas No
Consumer
Engagement Nas
Redes Sociais —
Um Estudo
Comparativo”

Anténio Lopes
de Almeida

Mestrando
Afonso Santos
Cardoso “A
Experiéncia de
Degustagao no
Ponto de Venda
Fisicoe o
Comportamento
do Consumidor:
Um Estudo
Aplicado a Marca
Nespresso”

Anténio Lopes
de Almeida

Mestranda
Matilde Alves
Rocha “Marketing
Relacional na
Hotelaria: Como
Criar Ligacdes
Emocionais que
geram Repeticéo

Kevin
Hemsworth
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e
Recomendagéo”

Mestranda
Matilde Sofia
Ferreira Costa
“Transformagéo Kevi
- evin
Digital e
S Hemsworth
Eficiéncia
Logistica: Estudo
de Caso na
Kuehne+Nagel”

Mestrando Tiago
Correia Nunes “A
Gestao da
E>.<per|enC|a go Victor Tavares
Cliente no Pés-
Venda: O Caso
Centro Porsche
Porto”
Mestrando Fabio
Miguel Martins
Araujo “A Gestéo
de Redes Sociais Victor Tavares
e o Marketing de
Conteudo:
Estudo Caso do
Grupo Fercar”
Mestranda
Amanda Moitinho

Fonseca de
Figueiredo
“Marketing
Omnichannel e Victor Tavares
Consumo de
Luxo: a
construgado da
Experiéncia do
Cliente”
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Objetivo Operacional
(OP)

Atividade (AT)
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Descrigao Responsavel
Estudo de
Publico e Ana Pinto
satisfagéo da Borges, Elvira
Festa do Vieira (Coord.) e out/25
Outono de outros
Serralves de investigadores
2025
Estudo de
Publicos,
Satisfacdo e Ana Pinto
Impacto Borges, Elvira
Econdmico e Vieira (Coord.) e fev/26

Turistico da 22.2 outros
Edigcéo da investigadores
Esséncia do
Vinho
Ana Pinto
Estudo de .
AT2.3.1b Publicos do Vi‘i’:ag‘igo'f)'r‘gr;"e 29 a 31 de maio
0oP2.3 A2.3.1 Desenvolver protocolos/parcerias de Serralves em outros ’ de 2026
Implementar mecanismos Dinamizar estudos de investigacao cooperagao no ambito da investigagéo Festa 2026 investigadores
de valorizagédo econémica aplicada com retorno econémico e cientifica com instituicbes nacionais e Estudo g g
da investigagéo relevancia global internacionais studo de
Publicos, Ana Pinto
Satisfacdo e .
Borges, Elvira .
Impacto Vieira (Coord 11 a 14 de junho
Econémicodo | Vieira (Coord.)e de 2026
; outros
Primavera . .
Sound Porto investigadores
2026
Estudo de
Publicos,
Comportamento
de Consumidor Ana Pinto
em Relacdo ao B Elvi
Vinho e oorges, tvira .
Satisfagao com Vieira (Coord.) e jun/26
o Evento . ogtros
Esséncia investigadores
Festival - Art,
Wine, Food &
Music 2026
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Ana Pinto
A2.3.2 AT2.3.2a Borges, Elvira
Mensurar e promover a valorizagao Definir critérios de mensuragéo econémica da atividade de Vieira (Coord.) e 2025/2026
economica do conhecimento investigagéo outros
investigadores
Press Release Ana Pinto
Festa do Borges, Elvira
Outono de Vieira (Coord.) e out/25
Serralves de outros
2025 investigadores
A2.3.3 AT2.3.3a
Comunicar os resultados dos Elaborar artigos de opinido e notas de
estudos de investigagdo aplicada na | imprensa (press releases) com os resultados
comunicagao social dos estudos/projetos de investigacédo
Ana Pinto
Press Release Borges, Elvira
Esséncia do Vieira (Coord.) e fev/26
Vinho 2026 outros
investigadores
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Ana Pinto
Press Release Borges, Elvira
Serralves em Vieira (Coord.) e maio/26
Festa 2026 outros

investigadores

Press Release Ana Plnto_
Primavera I__%c_)rges, Elvira .
Sound Porto Vlelraofjigzrd.) e jun/26
2026 investigadores

Ana Pinto
Press Release Borges, Elvira
Esséncia Vieira (Coord.) e jun/26

Festival 2026

outros
investigadores
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